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Unter NACHHALTIGKEIT versteht man
langfristig orientiertes Denken und Handeln, bei
welchem derzeitige Bediirfnisse befriedigt werden,

ohne zuklunftigen Generationen die
Lebensgrundlagen zu entziehen.
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Nachhaltigkeit als wirtschaftliches Prinzip
DasPrinzipderNachhaltigkeitstammmturspringlichaus
der Forstwirtschaft. Grundsatzlich sollten immer nur
einzelne Teilstlcke des Waldes gerodet und anschlie-
Bend wieder neu bepflanzt werden. Im Idealzustand
werden pro Jahr genauso viele Baume abgeholzt wie
auf natlrliche Weise wieder nachwachsen. Somit wird
sowohl fUr heutige als auch fur kiinftige Generationen
ein kontinuierlicher Rohstoffnachschub sichergestellt.




Was bedeutet
NACHHALTIGKEIT?

Nachhaltigkeit spielt nicht nur in der Okologie
eine wichtige Rolle, sondern ist auch fiir die
Wirtschaft und die Gesellschaft eines Landes
von grofler Bedeutung und kann anhand un-
terschiedlicher Faktoren gemessen werden.

Die einzelnen Teilbereiche der Nachhaltigkeit
sprechen verschiedene Aspekte an:

Soziales - Gesellschaft

Soziale Gerechtigkeit/Sicherheit, Gesund-
heits-/Entwicklungsférderung, bezahlbarer
Wohnraum, Lebensqualitat, Bildung

Okologie - Umwelt

Schutz der Erdatmosphdre, geringerer Ener-
gie- /Ressourcenverbrauch, erneuerbare Ener-
gien!, Arten-/Tierschutz, Abfallreduktion/Re-
cycling, Emissions-/Schadstoffvermeidung

Okonomie

Okonomie - Wirtschaft

Vollbeschdftigung, ressouicensparende Pro-
duktion, fairer Handel, Einkommensstabilitat,
ausgeglichener Staatshaushalt

(. )

Das <Wirtschaftswachstum, die Arbeitspro-
duktivitdat und die Beschaftigungsdaten geben
beispielsweise Auskunft iber die soziodkono-
mische Entwicklung eines Landes. Weiters
konnen oOffentliche Gesundheit, nachhaltige
Produktions- und Konsumstrukturen sowie
natiirliche/Ressoufrcen’(z.B. Artenvielfalt) zur
Bewertung der Nachhaltigkeit herangezogen
werden. Das BIP ist allerdings ein kritischer
Indikator, da es nur die quantitative Produk-
tionsmenge beriicksichtigt und qualitative
Aspekte (z. B. Ehrenamtliche Tatigkeit, klima-
schddliche Abgase, Ressourcenverbrauch) ver-
nachldssigt, obwohl diese fiir die Betroffenen
zu erheblichen Verlusten beim Wohlbefinden

kfuhren. )

Earth overshoot day
Die Forschungsorganisation Global
Footprint berechnet den Tag, an dem
alle nachwachsenden Rohstoffe fur
das jeweilige Jahr aufgebraucht sind.
Im Jahr 2019 war es weltweit gese-
hen der 29. Juli, in Italien der 15. Mai.
Informiere dich welcher Tag
dies im Jahr 2000 war.



Nachhaltige Wirtschaft in
SUDTIROL

Viele Siidtiroler Unternehmen haben in den
letzten Jahren den Fokus auf eine nachhaltige-
re Unternehmensfithrung gelegt. Sie nehmen
ihre gesellschaftliche Verantwortung (Corpo-
rate Social Responsibility) wahr und leisten
freiwillig Beitrdge zur nachhaltigen Entwick-
lung, welche iiber die gesetzlichen Verpflich-
tungen hinausgehen.

Wie erkennt man nachhaltige Unternehmen?
Um im Sinne der Nachhaltigkeit handeln zu
konnen, muss die Existenz eines Unterneh-
mens zu allererst gesichert werden, daher ¢ko-
nomisch rentabel sein, also kostendeckend
arbeiten um Arbeitspldtze sichern zu kénnen.
Erst dann wirdsich ein Betrieb mit Aspekten
der Nachhaltigkeit wie, Umweltschutz (siehe
dazu Green Economy) und sozialen Fragen
auseinandersetzen. Wenn ein Gewinn erwirt-
schaftet wird, kann durchdnvestitionen in In-
frastruktur bzw. Forschung & Entwicklung an
Nachhaltigkeitsthemen gearbeitet werden.

Das Personal und dessen Know-how stellen
die wichtigsten|Ressourcen eines Unterneh-
mens dar und sollten dementsprechend wert-
geschdtzt werden. Nachhaltige Betriebe setzen
deshalb auf Partizipation und Autonomie der
Arbeitnehmer, angemessene Lohne und faire
Arbeitsbedingungen.

Mitarbeitergesprdche sowie eine offene Feed-
backkultur bilden die Basis fiir die persénli-
che und fachliche Weiterentwicklung des Per-
sonals.

Bei der Produktentwicklung legen nachhal-
tige Unternehmen grofen Wert auf ener-
giesparende  Produktionsprozesse, kurze
Transportwege, nachhaltige Rohstoffe, lange
Produktlebensdauer und Recyclingfahigkeit
der Produkte.

AuRerdem werden Lieferanten entlang der
Lieferkette auf 6kologische (z.B. schonender
Umgang mit Ressourcen, Wiederverwend-
barkeit von Materialien) und soziale Aspekte
(Korruption, Arbeitsbedingungen, Menschen-
rechte, Kinderarbeit) iiberprift und anhand
dessen ausgewdhlt:

Green Economy

Laut Definition werngOECD? und Eurostat um-
fasst dief Green Economy Unternehmen, die
Tatigkeiten zur Messung, Vermeidung, Begren-
zung, Minimierung oder Beseitigung von Um-
weltbelastungen austiben. Diese Unternehmen
verwenden saubere Technologien und stellen
damit Warenund Dienstleistungen her, die Um-
weltrisiken reduzieren und die Verschmutzung
sowie den Ressourcenverbrauch verringern.

Haufig spricht man auch von ,,Blue Economy*“, wel-
che eine Erweiterung der ,,Green Economy*“ darstellt.
Neben dem Schutz des Okosystems Erde stehen hier-
bei soziale Themen wie die Schaffung neuer Arbeits-
platze im Fokus. Mit dem Begriff ,green” assoziiert
man namlich vorwiegend Umwelt- und Klimaschutz
und lasst soziale Problematiken wie Arbeitslosigkeit
und den demografischen Wandel oft auBer Acht.



Nachhaltige
MASSNAHMEN

Was sind die Bewegriinde fiir nachhaltiges,
umweltbewusstes Handeln bei Siidtiroler
Unternehmen?

Ungefdhr die Hdalfte der Unternehmen, wel-
che aktiv Mafnahmen zur Reduzierung der
Umweltbelastung setzen, handelt aufgrund
des eigenen Umweltbewusstseins bzw. der ei-
genen Unternehmenskultur. Jeweils ein Drit-

SUDTIROLER UNTERNEHMEN

tel der Unternehmen handelt, weil sich durch
solche MaBnahmen die Produktionskosten
verringern lassen sowie aufgrund der Anfor-
derungen der Kunden bzw. des Marktes. Eine
untergeordnete Rolle spielen Umwelt-Zertifi-
zierungen, Steuervorteile oder die zusatzliche
Stromproduktion. Hier die wichtigsten MaRg-
nahmen im Uberblick:

MafBnahmen zur Reduzierung der Umweltbelastung der eigenen Produkte
und Produktionsprozesse getdtigt haben (2013-2015)

Reduzierung Energieverbrauch
Nutzung erneuerbarer Energien
Reduzierung Verpackung

————— 7,7 %
——————— 7,5 %
_ 5,6%

Ankaufumweltzertifizierter Produkte | ‘ 5,4%
Reduzierung Emissionen = 0,9% § ‘
Okologische Eigenschaften der Produkte _ o,s%
Sonstige Mafnahmen I 0,2%
o o~ < © 9] 8

Prozent aller gewerblichen Unternehmen, nach Art der Maname
Quelle ©2017 WIFO




Studtirol
HANDELT AKTIV

GENOSSENSCHAFTEN
In Stdtirol gibt es 1.019 Genossensch
iiber 200.000 Mitgliedern. Das Haupt
Genossenschaft ist nicht die Gewinn
rung, sondern die gegenseitige Unte
und Férderung der Mitglieder. Die
heit ist dabei, dass die Genossensch
wirtschafteten Leistungen an ihre
weitergibt. Durch den gemeinsam
Geschaftsbetrieb wird folglich jede
wirtschaftlich geférdert. Gegenseitig
soziale Verantwortung geniefen ei
hohen Stellenwert. Die am meist
teten Genossenschaftstypen sind
Wohnungsgenossenschaften sowie

FAIR TRADE: WELTLADEN

ittlerweile gibt es in Stidtirol fiinfzehn Welt-
e sich 2013 zu einem Netzwerk
n haben um die Prinzi-
mzusetzen. Dies ge-
en Verkauf von Fair
rseits durch Bewusst-
Konsumenten. Dement-
die Hersteller einen ange-
irihre Produkte, der esihnen
ihre Lebenshaltungskosten zu
in Wiirde zu leben. Die Herstel-
te erfolgt unter fairen Arbeits-
en. Zudem ist ein GrofBteil der Pro-
gisch zertifiziert. Ziel ist es, einen
gen Konsum zu ermoglichen, bei
welchem Mensch und Natur im Einklang ste-
hen. Die meist gekauften Fair Trade Produkte
sind Schokolade, Kaffee und Bananen, wih-
rend Nicht-Lebensmittel nur eine kleine Rolle
spielen, so kaufen nur knapp 7% aller Siidtiro-
ler faire Bekleidung.

schafts-und Arbeitsgenossenschaften.

Charakteristisch fur Fair-Trade-Produkte ist ein
Premiumpreis, welcher auf den Minimalpreis
aufgeschlagen wird und vorwiegend in gemein-
schaftliche Infrastrukturen flieBt. AuBerdem
werden die Produkte weitgehend im direkten
Handel vertrieben, was aufgrund der Reduzie-
rung von Abgaben an Zwischenhandler zu einer
zusatzlichen Effizienzsteigerung fuhrt. Dartber
hinaus wird die Verhandlungsposition der Produ-
zenten gestarkt, indem ihnen relevante Informa-
tionen zur Marktsituation bereitgestellt werden.




Nachhaltigkeit der
SEKTOREN

Nachhaltige Landwirtscha

Nachhaltiger Tourismus

Energiesparmafnahmen und Wasseraufbereitungin Hotels

Nachhaltige Dienstleistungen
& Handel

Gut ausgebauter 6ffentlicher Personennahverkehr

o o




Nachhaltigkeit im
UNTERNEHMEN

Welche Vorteile bringt eine mnachhaltige
Unternehmensphilosophie fiir Betriebe mit
sich?

Angesichts eines immer stdrkeren Umwelt- und
Sozialbewusstseins legen viele Konsumenten
besonderes Augenmerk auf die Qualitdt und
Nachhaltigkeit eines Produktes. Somit steigert
ein nachhaltiges Produktangebot die Wettbe-
werbsfahigkeit der Unternehmefi und dient
dariiber hinaus zu Marketingzwecken. Ein
nachhaltiges Unternehmensimage kann sich
namlich durchaus positiv auf die Gewinnung
neuer Kunden auswirken. Zudem steigert es die
Attraktivitdt des Unternehimens sowohl fiir die
Mitarbeiter als auch fiir zukiinftige potentielle
Arbeitnehmer/innen.

Beispiel nachhaltiger Innovation:
»Sharing Economy*

Innovative Geschdftsmodelle werden durch ,Sharing

Economy” die Okonomie des Tauschens und Teilens,

moglich. Der Gedanke dahinter verfolgt u.a. auch so-
ziale Absichten: Teure Besitztimer sollen méglichst
allen Menschen zugdnglich gemacht werden, indem
man sich die Kosten teilt.

Die Wechselwirkung zwischen
Nachhaltigkeit und Innovation

Innovationen im d&kologischen und sozialen
Bereich sind fiir eine nachhaltige Entwicklung
unumgdnglich. Dementsprechend werden sie
haufig auch als Nachhaltigkeitsinnovationen
bezeichnet. Nachhaltigkeit ist wiederum eine
wichtige Quelle der Innovation. So entstehen
viele neue Produkte und Dienstleistungen auf-
grund eines| zunehmenden Bediirfnisses an
Nachhaltigkeit. Visiondre Unternehmen erken-
nen diese Trends, greifen sie im Rahmen ihrer
Produktentwicklungaufund gewinnen dadurch
einen Wettbewerbsvorteil.

Neue, ressourcensparende Dienstleistungen wie Car
Sharing sind mittlerweile auch in Sudtirol beliebt und
immer mehr im Kommen. Mit Car Sharing spart man
sich nicht nur die Anschaffungs- und Versicherungs-
kosten eines Privatautos, sondern auch die anfallen-
den Kosten fur Wartung und Reinigung.




Nachhaltiges
SUDTIROL

Wie stehen die Siidtiroler/innen zur Nachhal-
tigkeit? Welche Initiativen und stark wachsen-
den Mdrkte gibt es zurzeit? Welche kleinen Din-
ge kénnen ,grofes” bewirken?

... ALUMINIUMDOSEN DIE
AM HAUFIGSTEN RECY-
CELTE VERPACKUNG
DER WELT SIND?

SIE SIND BIS ZU 100 %
RECYCELBAR.

... UBER 150.000 SUDTIROLER EINER
EHRENAMTLICHEN TATIGKEIT NACHGEHEN? SIE
LEISTEN PRO JAHR GLEICH VIELE STUNDEN WIE
12.000 VOLLZEIT ARBEITENDE MITARABEITER?

WUSSTEST

DU SCHON,
DASS...

.. INEUROPA AB 2021 EINWEG-
BESTECK, WATTESTABCHEN,
STROHHALME UND RUHRSTAB-
CHEN AUS PLASTIK VERBOTEN
SEIN WERDEN?




... SUDTIROL EUROPAWEIT IM LEBENSMIT-
TELSEKTOR HINSICHTLICH QUALITAT UND
REGIONALITAT DIE NASE VORN HAT UND IN
DEN LEBENSMITTELLABORS DES NOI-TECH-
PARKS BOZEN INNOVATIVE LEBENSMITTEL
AUS REGIONALEN ROHSTOFFEN ENTWI-
CKELT WERDEN?

... 330 MILCHBAUERN MITGLIEDER EINER BIO-
GASANLAGE SIND, 946 LANDWIRTSCHAFTLICHE
UNTERNEHMEN SONNENENERGIE MITTELS PHO-
TOVOLTAIK NUTZEN UND 30% DER BERGBAUERN
ZUSATZLICH NOCH AKTIV FORSTWIRTSCHAFT
BETREIBEN UND SOMIT ZUR ERHALTUNG DES SUD-
TIROLER WALDES BEITRAGEN?

.. ARBEITGEBER IN SUDTIROL, .. ES IN BOZEN SEIT
WELCHE IHREN MITARBEITE- FRUJAHR 2017 EINEN
RINNEN FAMILIENFREUND- VERPACKUNGSLOSEN
LICHE ARBEITSZEITEN ODER BIO-SUPERMARKT GIBT?
KINDERBETREUUNG ANBIETEN

MIT DEM ZERTIFIKAT ,,AUDIT

FAMILIEUNDBERUF*“ AUSGE-

ZEICHNET WERDEN?

... DAS PROJEKT DER GREEN MOBILITY ES SICH ZUM
ZIEL MACHT, SUDTIROL ZUR MODELLREGION NACHHAL-
TIGER ALPINER MOBILITAT ZU MACHEN. DER SCHWER-
PUNKT LIEGT HIERBEI AUF ELEKTROMOBILITAT, RAD-
MOBILITAT UND INTERMODALITAT®, WOBEI DEREN
OPTIMALE VERNETZUNG UND DER AUSBAU DER NACH-
HALTIGEN MOBILITAT IM VORDERGRUND STEHEN. SO
FAHREN AUF DER SEISER ALM UND IN BOZEN BEREITS
WASSERSTOFFBUSSE.

Quellen
WIFO, ASTAT ,WIKU, SBB
(2018)
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To Do
ARBEITSAUFGABEN



http://www.fussabdruck.de 
http://www.fussabdruck.de 
http://www.fussabdruck.de 
http://www.fussabdruck.de 

Nachhaltige
ENTSCHEIDUNGEN?

Elektromobilitdt als Beispiel fiir nachhalti-
ge Innovation, doch der Weg dahin ist kein
leichter

Elektromobilitdt bringt uns ein Stiick weit dem
emissionsfreien Fahren ndher. Allerdings hangt
die Klimabilanz eines Elektrofahrzeugs davon
ab, wie der Strom erzeugt wurde, mit welchem
die Akkus der Autos aufgeladen werden. Emis-
sionsfrei sind sie namlich nur, wenn die Akkus
Strom aus erneuerbaren Energien wie Was-
serkraft, Biomasse, Erdwdrme oder Solar- und
Windenergie beziehen.

Ansonsten kommt es lediglich zu eifier Verlage-
rung der Emissionen, da der Strom beispielswei-
se von Kohlekraftwerken oder durch andere fos-
sile Energien® bereitgestellt wird, welche'@inen
sehr hohen CO2 -Ausstof aufweisen. Aulexdern
ist die Entsorgung der Lithium-Ionen-Akkus kri-
tisch zu betrachten. Zudem wird es"erst durch
eine verbesserte Batterietechnik méglich, mit
Elektrofahrzeugen weitere Strecken zurickzu-
legen. Da es zurzeit noch kaum 6ffentliche Lade-
stationen gibt, wird ein Ausbau der Infrastruktur
unerldsslich, damit Elektroautos von der breiten
Masse genutzt werden.

Auch sind Elektroautos gegeniiber vergleichba-
ren konventionellen Autos zurzeit noch deutlich
teurer. Automobilhersteller sind jedoch zuver-
sichtlich, dass es in Zukunft zu Preissenkeungen
kommen wird.

CSaisonaler, regionale sowie fair

C Recyclingpapier verwenden

Gemeinsam zu mehr Nachhaltigkeit beitragen:
Allein durch die Zusammenarbeit von Politik,
Wirtschaft und Gesellschaft kann die Zukunft
nachhaltiger gestaltet werden.

Jeder Bereich setzt sich aus verschiedenen Ak-
teuren zusammen, die in stdndiger Wechsel-
wirkung zu einander stehen. Wie kann ich mit
meinen Entscheidungen zu mehr Nachhaltigkeit
beitragen? Welche Méglichkeiten gibt es?

\
gehandelte Produkte kaufen

»Beim Einkaufen auf Plastikverpackungen
verzichten, Beutel statt Plastiktiite,
Mehrwegverpackungen benutzen

» Konsum tierischer Produkte reduzieren

» Kaufentscheidungen bewusster abwdgen: Be
notige ich das Produkt wirklich? Einwegarti
kel? Second-Hand Produkte?

» Fahrrad statt Auto oder Bus benutzen

» flir langere Strecken (z. B. Schul- /Arbeitsweg)
offentliche Verkehrsmittel benutzen

» Energie sparen: Strom- und Wasserkonsum
einschranken

» Millbtrennen, Upcycling® und
Wiederverwenden alter Produkte

» Enigagiere dich in einem Verein!

» Papier sparen: Think before you print!
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GLOSSAR

'ERNEUVERBARE ENERGIEN

Erneuerbare Energie ist Energie aus nachhal-
tigen Quellen wie Wasserkraft, Windenergie,
Sonnenenergie, Biomasse und Erdwdrme. Im
Gegensatz zu den fossilen Energietrdgern Erddl,
Erdgas, Stein- und Braunkohle sowie dem Uran-
erzverbrauchen sich diese Energiequellennicht.

20ECD

Organisation fiir wirtschaftliche Zusammenar-
beit und Entwicklung, 36 Mitgliedstaaten welt-
weit (siehe oecd.org)

SINTERMODALITAT

Im Personenverkehr werden innerhalb einer
Reisekette verschiedene Verkehrsmittel mitei-
nander verkniipft. wird. Ein Container wird z.B.

“inter modes” mit mehreren Verkehrstragern
transportiert : von einem Lkw zu einem Um-
schlagterminal gebracht, dort auf einen Zug ver-
laden damit in den ndchsten Seehafen usw.

YOKOLOGISCHER FUSSABDRUCK
Jene Flache auf der Erde, die ein Mensch ver-
braucht, um seinen jeweiligen Lebensstil und
Lebensstandard zu halten. Europder habennach
den US-Amerikanern den zweitgréften 6kologi-
schen FufRabdruck der Welt. Wiirden alle Men-
schen so leben wie in der EU, brauchte man die
Ressourcen von 2,8 Planeten.

SFOSSILE ENERGIEN

Fossile Energietrdger sind solche Energietrd-
ger, die zu lang vergangenen Zeiten beim Abbau
von toten Pflanzen und Tieren entstanden sind.
Hierzu gehdren insbesondere Brennstoffe wie
Kohle, Exrdél und Erdgas.

SUPCYCLING

Darunter versteht man einen Prozess, bei wel-
chem Abfallprodukte in neuartige Produkte um-
gewandelt werden.

Quellen
Gablers Wirtschaftslexikon, ASTAT, AEE, Die Zeit




Sudtirols
WIRTSCHAFT

Siidtirol nimmt eine giinstige geografische
und verkehrstechnisch strategische Lage zwi-
schen dem mitteleuropdischen und dem italie-
nischen Wirtschaftsraum ein.

Die geographischen Lage im Mitten der Alpen
ist fiir den Tourismus zwar duBerst attraktiv, er-
schwertaber gleichzeitigauch das Wirtschaften.
Insgesamt leben 531.000 Menschen in Siidtirol.
Das Leben und die Arbeit in Siidtirol sind durch
die Zweisprachigkeit sowie die praxisnahe Aus-
bildung gepragt. Dariiber hinaus zeichnet sich
Sudtirol durch eine gute Lebensqualitdt, eine
hohe Erwerbstdtigenquote und als Folge davon
durch einen tiberdurchschnittichen Wohlstand
aus.

Knapp tiber 58.000 Unternehmen sind in den
verschiedensten Sektoren tdtig, ein betrachtli-
cher Anteil davon in den traditionellen Zweigen
Landwirtschaft, Handwerk und Gastgewerbe.

In den Bereichen Innovation und Internationa-
lisierung gibt es bei den kleinen - hdufig als Fa-
milienbetriebe gefiithrten - Unternehmen aller-
dings noch Entwicklungspotential.
High-Tech-Unternehmen sind hierzulande selte-
ner anzutreffen, dafiir sind diese aber internati-
onal umso erfolgreicher: In den Branchen erneu-
erbare Energien, energieeffizientes Bauen und
alpine Technologien mischen Unternehmen aus
Studtirol weltweit mit.

Das WIFO - Institut fiir Wirtschaftsforschung der Handelskammer analysiert
und erforscht die Stidtiroler Wirtschaft und informiert dariiber Unternehmen,
Verbdnde, politische Entscheidungstrdger, Medien und Schulen.

Bei der Arbeit mit den Jugendlichen geht es dem WIFO vor allem darum, Wirt-
schaftsinfos zu vermitteln, Interesse an der Wirtschaft zu wecken und unter-

nehmerisches Denken zu fordern.

IN FOCUS ist eine Sammlung von Unterrichtsunterlagen fiir den Wirtschafts-
unterricht an Stidtiroler Gymnasien, Fachoberschulen und Schulen der Be-
rufsbildung. Die einzelnen Module sind kostenlos und kénnen hier bezogen

werden:

www.wifo.bz.it/infocus
alberta.mahlknecht@handelskammer.bz.it

+39 0471 94 57 07
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