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To Do
ARBEITSAUFGABEN

1) Wahle eine europdische Region und analy-
siere deren Handelsbilanz! Welche Ahnlich-
keiten/Unterschiede bemerkst du im Vergleich
zu Stidtirols AuRenhandel?

2) I"Jberlege warum mehr als 70% der Sudti-
roler Exporte in EU-Mitgliedsstaaten gehen!

3) Befrage Verwandte und Bekannte was ih-
nen zum Thema ,Globalisierung” einfdllt und
vergleiche in deiner Arbeitsgruppe die ver-
schiedenen Antworten! Hinterfragt sie und
prdsentiert die Ergebnisse eurer Klasse!

4) Finde Informationen zur IDM Siidtirol,
Exportforderung. Welche Ziele verfolgt diese
Organisation?




T i
G it
ik ?/‘ﬁ//

=APUR

i
i

Der Aufenhandel macht es moglich, dass in
Studtirol das ganze Jahr Erdbeeren, Orangen
und Ananas erhdltlich sind. Im Gegenzug belie-
fert Stidtirol das Ausland mit Apfeln, die in an-
derenLdndernnicht oder weniger gut wachsen.

Exportbedeutetalso, dasslokale Produkte tiber
die Staatsgrenzen hinaus geliefert werden.

Aber aufgepasst, er umfasst nicht den inter-
regionalen Handel auf nationaler Ebene, also
den Handel Siidtirols mit anderen italieni-
schen Regionen!
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* indennachfolgenden Exportstatistiken
werden Dienstleistungen nicht berticksichtigt.

**  Ausfuhren

*** Einfuhren

HANDELSUBERSCHUSS

Zum ersten Mal seit 1997 weist Sudtirol
2015 einen HandelsUberschuss auf.

Einfacher gesagt, Sudtirol exportiert
mehr als aus dem Ausland importiert.

Im Jahr 2016 hat Sudtirol Waren

im Wert von 4.231,5 MILLIONEN Euro
importiert, wahrend sich der Wert
der exportierten Waren auf

4.434,1 MILLIONEN Euro belaufen.
Die Handelsbilanz hat demnach einen
Uberschuss von Uber 200 Millionen
Euro aufzuweisen.




Der Sudtiroler
AUSSENHANDEL

Der AuBenhandel spielt fiir die Sidtiroler
Wirtschaft eine wichtige Rolle. Die importier-
ten Waren hatten 2016 einen Wert von 4'231
Millionen Euro, die Exporte fast 4'434 Millio-
nen Euro. Seit Beginn der 1990er Jahre haben
sowohl Importe als auch Exporte stetig zuge-
legt. 2009 verzeichnete der heimische Auflen-
handel einen Einbruch. Dieser Riickgang war
der Finanz- und Wirtschaftskrise geschuldet,
die im selben Jahr weltweit die wirtschaftliche

ENTWICKLUNG
des Siidtiroler Auflenhandels (in Mio Euro)

Tatigkeit verlangsamt hat. In den darauf fol-
genden Jahren haben sich die Markte wieder
etwas erholt. Die beiden wichtigsten Handels-
partner Sidtirols sind Deutschland (44% der
Importe und 34% der Exporte) und Osterreich
(24% der Importe und 11% der Exporte). Stidti-
rol handelt aber zunehmend auch mit anderen

Landern innerhalb und auBerhalb Europas.
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Import
WIRTSCHAFT

Bei den meistimportierten Waren stehen Nah-
rungsmittel, Getrdnke und Tabakwaren mit
mehr als 850 Millionen Euro bzw. 20% des Ge-
samtimports ebenfalls an erster Stelle. Auf
Platz zwei finden sich Metalle und Metallpro-
dukte mit fast 500 Millionen Euro und 12% der
Importe. Den dritten Platz belegen Maschinen
und Anlagen mit 443 Millionen Euro bzw. 10%
am Gesamtimport. Darauf folgen Transport-
mittel (11%) und andere Produkte (27%).

IMPORTE SUDTIROLS 2016 * *
nach Herkunftslandern

23,7% Osterreich

Deutschland 44,5%

6,4% Niederlande

3,9% Frankreich

1,9 % Spanien
1,3% Tschechische Republik
1,3% GroBbritannien
1,0% Schweiz
1,0% USA
0,6% Schweden

14,5% Andere Lander

Quelle ISTAT COEWEB
©2017 WIFO



Export
WIRTSCHAFT

Nahrungsmittel und Getrdnke wie beispiels-
weise Kekse und Fruchtsdfte fiihren die Rang-
liste der Exportgiiter mit ungefahr 835 Millio-
nen Euro bzw. 19% aller Stdtiroler Exporte an.
An zweiter Stelle folgen Maschinen und An-
lagen (z.B. Skilifte) mit einem Exportwert von
zirka 733 Millionen Euro, dicht gefolgt von den
Produkten der Land- und Forstwirtschaft auf
dem 3. Platz mit iiber 600 Millionen Euro. Auf
Platz vier und fiinf mit 13 und 11% Anteil am
AufBlenhandel, sind auch Stdtiroler Metallpro-
dukte und Transportmittel und -komponenten

im Ausland sehr gefragt. ‘

EXPORTE SUDTIROLS 2016 ‘ *

nach Bestimmungsldndern *

Deutschland 34,0 %
M,1% Osterreich

5,8% Schweiz

4,8% Frankreich

4,6% USA
Andere Lander 27,3% 3,7% Spanien

2,9% GroBbritannien

2,0% Niederlande
2,0% Schweden

1,8% Tschechische Republik

Quelle ISTAT COEWEB
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Warum ist Aullenhandel fur
ALLE LANDER VORTEILHAFT?

Grundsatzlich gilt folgende Regel: Die grof-
te Effizienz wird dann erreicht, wenn jedes
Land genau das macht, was es am besten
kann. Dies ist der Fall, wenn ein Land fdhig
ist ein Gut schneller und giinstiger zu produ-
zieren als ein anderes Land.

Beispiel: Wein- und Schokoladenherstellung
in Frankreich und in der Schweiz.
PRODUKTIONSARBEITSAUFWAND

(in Stunden)

Wein (1'0001) Schokolade (1t)

Frankreich 10 20

Schweiz 20 10

In diesem Fall ist es besser Frankreich erzeugt
nur Wein, weil es dafiir im Vergleich zu der
Schweiz fiir 1'000 Liter 10 Stunden weniger
braucht. Das Gegenteil ist bei der Schokolade-
herstellung der Fall. Spezialisiert sich also je-
des Land auf die eigenen Stdrken, so schaffen
sie es ihre Arbeitseffizienz zu maximieren. In
einer 40-Stunden-Woche schaffen sie es ge-
meinsam 4'0001 Wein und 4t Schokolade zu
produzieren.

Was passiert nun, wenn ein Land bei allen Ar-
ten von Giiterproduktion Kostenvorteile ge-
geniiber dem anderen hat? Ist es auch dann
noch fiir beide Lander sinnvoll sich auf eine
Giiterproduktion zu spezialisieren? Laut der
Ricardianischen Theorie ja.

PRODUKTIONSARBEITSAUFWAND
(in Stunden)

Wein (1'0001) Schokolade (1t)

Frankreich 20 30 /
4

Schweiz 10 10

Beim zweiten Fallbeispiel ist die Schweiz bei
beiden Giiterproduktionen effizienter. Die
Weinproduktion ist fiir Frankreich doppelt
so arbeitsaufwdandig und bei der Schokolade-
produktion ist die Schweiz sogar dreimal so
schnell wie Frankreich. Die Schweiz hat also
bei der Schokoladeproduktion den gréften
komparativen Kostenvorteil und spezialisiert
sich darauf. Frankreich widmet sich hinge-
gen der Weinproduktion. In einer Arbeitswo-
che produziert man damit 4t Schokolade und
2’0001 Wein. Die Spezialisierung gemdf3 den
komparativen Kostenvorteilen® ermdglicht
also erneut eine weltwirtschafltiche Mehr-
produktion! Und da die Schweizer zum Essen
gerne einen guten Wein trinken und die Fran-
zosen nicht auf Schokolade verzichten méch-
ten, kommt es auf ganz natiirliche Weise zum
AuBenhandel.

Ware die Schweiz eine Nation, die nach reiner
Selbstversorgung strebt, dann wirde sie alleine
4°0001 WEIN und 4t SCHOKOLADE erzeugen.
Allerdings wirde Frankreich diese Ware billig
aus der Schweiz einkaufen und die dort
vorhandene Geldmenge so stark erhdhen,
dass die Preise in der Schweiz zwangslaufig
steigen und in Frankreich sinken wurden.

Das wurde Uber kurz oder lang
die Kostennachteile in der

Guterproduktion ausgleichen
und ein Kostenvorteil 0
Frankreichs ware 0 0

die Folge.




Was tragt den
AUSSENHANDEL?

AuBenhandel hat nicht nur dazu gefiihrt,
dass wir jederzeit die Moglichkeit haben Kaf-
fee, Schokolade und Bananen zu kaufen, son-
dern auch dazu, dass wir selbst unsere Wa-
ren im Ausland absetzen konnen. Doch was
uns heute selbstverstiandlich erscheint, ist
das Ergebnis von vielen Verhandlungen und
der Kooperation zwischen Staaten und Insti-
tutionen. Tatsdchlich stehen hinter dem rei-
bungslosen Ablauf des AuBenhandels eine
Reihe von Organisationen und Vertrédgen,
die den Weg fiir den freien Handel geebnet
haben. Drei davon sind hier aufgelistet:

Das ,Accordino” ist ein Sonderabkommen
zwischen Osterreich und Italien aus dem Jah-
re 1949, das bis zum EU-Beitritt Osterreichs
unter anderem den erleichterten Giliteraus-
tausch zwischen den Osterreichischen Bun-
desldndern Tirol und Vorarlberg und der itali-
enischen Region Trentino-Stidtirol regelte.

Die Europdische Union (kurz: EU) 16ste das
Accordino durch seine vier ,Freiheiten” (frei-
er Waren-, Dienstleistungs-, Kapital- und Per-
sonenverkehr) ab. Es ermoglicht all seinen
Mitgliedsstaaten einen uneingeschrdnkten
Handel innerhalb des gemeinsamen europa-
ischen Binnenmarkts®'. Es gibt keine Zolle,
mengenmadfBige Beschrdnkungen oder an-
dere Handelshemmnisse. Die EU hat sich im
Zuge der Globalisierung weiterentwickelt und
strebt die harmonische Entwicklung eines fai-
ren und nachhaltigen Welthandels an. Gleich-
zeitig unterstiitzt sie die Entwicklungsldnder
und -regionen und hilft diese in den Welthan-
del zu integrieren.

Die Welthandelsorganisation (World Trade
Organisation-WTO)hatihrenSitzin Genfund
istneben dem Internationalen Wahrungsfond
(IWF) und der Weltbank eine der zentralen
internationalen Organisationen, die die Han-
dels- und Wirtschaftspolitik ldnderiibergrei-
fendregeln.Thr Zielistder Abbauvon Handels-
hemmnissen wie Zéllen und Einfuhrverboten
und somit der internationale Freihandel?2.
Die WTO verfolgt im Wesentlichen zwei Kern-
aufgaben: Zum einen die Koordination der
Wirtschaftspolitik der Mitgliedstaaten, zum
anderen die Streitschlichtung bei Konfliktsi-
tuationen zwischen den Mitgliedern.
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Die
GLOBALISIERUNG

Der Begriff ,Globalisierung” steht fiir weltwei-
ten Giiteraustausch und Warenvielfalt, fiir un-
begrenzte Reisemdglichkeiten und weltwei-
ten Informationsaustausch.

Besonders deutlich wird dies beim Surfen im
Internet. Dabei ist die Grundidee der Globa-
lisierung eigentlich gar nicht neu: Schon im
11. Jahrhundert betrieb die Republik Venedig
intensiven internationalen Handel. Die Ent-
deckungsreisen und spéter die Erfindung der

Elektrizitdt sowie die Verbreitung des Eisen-
bahnnetzes fithrten zur weiteren Intensivie-
rung des zwischenstaatlichen Handels. Der
rasante technische Fortschritt hat diese Ent-
wicklung beschleunigt.

Das Thema Globalisierung beinhaltet aller-
dings viel Ziindstoff und wird weltweit kont-
rovers diskutiert. Wo die einen glauben den
Schliissel zur weltweiten Effizienzsteigerung
gefunden zu haben, sehen andere Gefahren.

VERVOLLSTANDIGE DIE PRO- UND CONTRALISTE
MIT ARGUMENTEN FUR UND GEGEN DIE GLOBALISIERUNG!

PRO
GLOBALISIERUNG

CONTRA
GLOBALISIERUNG

Motor fUr die Weiterentwicklung der Weltwirtschaft

Abhéangigkeit vom Ausland




Wusstest ..ALLEINE DER EXPORT
du schon, VON APFELN 12% DER
dasss GESAMTEN SUDTIROLER |
WARENAUSFUHR "...DIE EXPORTE
AUSMACHT? SUDTIROLS NACH
. ASIEN 2016 HOHER
L AUSFIELEN ALSDIE
] 4 ASIATISCHEN
..SUDTIROL MIT 170 LANDERN IMPORTE?
DER WELT, DARUNTER SRI LANKA,
PERU UND NAMIBIA, DERZEIT : : =
AUSSENHANDELSBEZIEHUNGEN HAT, .
ALSO EXPORTIERT UND/ODER B . Jos8,
IMPORTIERT? . % % resle 3

..JEDER 3. INS

AUSLAND VERKAUFTE
SUDTIROLER APFEL NACH
DEUTSCHLAND GEHT?

..NUR10% DER IM EXPORT

TATIGEN UNTERNEHMEN UND
GENOSSENSCHAFTEN FUR H
MEHR ALS 85% DES GESAMTEN
SUDTIROLER EXPORTS
VERANTWORTLICH SIND?

..2016 WAREN IM WERT VON
UBER 200’000 EURO IN DIE

DOMINIKANISCHE REPUBLIK
GELIEFERT WURDEN?

Quelle ISTAT, COEWEB
©2017 WIFO
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